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Kyro Living Oy Isokyro

Fiini Naturally Oy
Pohjankyrontie 139

Fiini Lifestyle Shop & Café Oy
Oltermannintie 7




Yrityksen tiedot,
t'a/voufteet Jjovtuotteel

 Kyro Living Oy koostuu kahdesta yrityksesta;

« Fiini Naturally Oy, valmistaa luonnonmukaisia
Ihonhoito-, sekd kodin hoitoon tarkoitettuja
tuotteita.

« Fiini Lifestyle Oy, myymalan valikoimaan
kuuluu Fiinin tuotteiden lisaksi vaatteita,
asusteita, sisustustuotteita, huonekasveja ja
kotimaisia herkkuja. Myymalassa toimii
suklaakahvila.

 Tavoite saada yritys ja tuotteet tunnetuksi, saada
uusia asiakkaita ja jalleenmyyjia.



Mawkkina/toimiodor-anadyysi

Miten toimiala on muuttumassa,
millainen on toimialan tulevaisuus

Mitka asiat vaikuttavat toimi-

alan muutokseen

Miten muutokset vaikuttavat
yvrityksen toimintaan

Luonnonkosmetiikkaa on tarkeassa
asemassa ja suosio kasvaa.

Asiakkaat kiinnittavat entista enemman
huomioita tuotteiden ainesosaluetteloon
(\[&)}

Yritykselle on tarkeaa ja sydanta lahella
valmistaa tuotteita kotimaisista raaka-
aineista ja tyollistda vakea.

Kilpailu kiihtynyt. Aikaisemmin ei
isoimmilla yrityksilla ollut omia
luonnonkosmetiikka tuotteita mutta nyt
l&hes jokaiselta [6ytyy. Myds
pienempida yrittajia

Erottuminen kaikesta avaintekija.

Koronan aikana ihmisten
ostokayttaytyminen muuttunut,
verkossa ostaminen lisdantynty.

Kotimaisuuden suosio kasvanut



K dpailijo-analyys

Nykyviset kilpailijat Kilpailijan vahvuudet

Kilpailijan heikkoudet

Saaren taika,
Pernio

Jalleenmyyjia ympari Suomen
Hyvin saanut itsensa brandattya
kotimaisena yrityksena.

Tuotteiden valmistus siirretty
ulkomailla tai kaytetaan
Eurooppalaisia alihankkijoita.
Tehtaanmyymala ei ole joka paiva
auki.

Yrittaja ei pysty itse menemaan
sosiaalisiin tilainteisiin.

Kilpailijan markkinointikanavat ja

somenakyvyys

Some Fb ja lg,
Pinterest ja Youtube
Omat verkkosivut ja verkkokauppa

Flow,
Riihimaki

Go rento,
Seingjoki

Toiminut useamman vuoden (2004) 7
Laaja valikoima, 16ytyy mm. meikkeja
Erdénlainen uranuurtaja ja

tienraivaaja muille.

Villiyrttien hyddyntaminen Jalleenmyyijia vasta seitseman,
valmistuksessa samasta kaupungista tai
Erilaisten koulutuksien ja opastuksien l&hikaupungeista.

tarjoaminen Aika tuore yritys viela

Some Fbjalg

Blogi

Omat verkkosivut ja verkkokauppa
Kivijalkamyymala

Some sivut Fb ja Ig
Omat verkkosivut ja verkkokauppa
Kivijalkamyymala



Miten erottautua nykyisista
kilpailijoista

Naturally valmistaa kasityona
ihonhoidon liséksi kodinhoitoon
tarkoitettuja tuotteita, jotka ovat
ekologisia. Myds eldimet
huomioitu.

Lifestylella on myynnissa

kaikenikaisille tarkoitettuja tuotteita, naisia.

vauvasta vaariin, miehille ja
naisille.

Kdpailijo-analyys

Mitka ovat yrityksen Miten vyritys voisi hyodyntaa

Miten vyritys voisi olla mukana

vahvuudet Kilpailijoiden heikkoudet
Kotimaisuus, Tuotteita saatavilla aina
luonnonléheisyys ja verkkokaupassa ja
ekologisuus kivijalkamyymalassa.

Tuotteet valmistetaan
kasityona omassa kunnassa
tyollistden oman kunnan

Nopeat toimitusajat

Panostamalla kaikenlaiseen
kehitykseen niin lyhyella kuin
pitkallakin tahtaimella.
Molemmille yrityksille

|oytyvat omat verkkosivut ja -

Kehittamalla palveluita ja tuotteita. verkkokauppa.

Panostamalla tyontekijoihin.

Kivijalkamyymala

limaiset toimitusmaksut yli
100-150¢€ tilauksista

tulevaisuuden kilpailussa

Kotikunnan joukkueiden
sponsorointi (rahallisesti tai
tuotteilla)

Julkisuuden/somehenkildiden
ottaminen mukaan kampanjoihin,
sekd miehia etta naisia.

Yhteisty0 paikallisten yritysten
kanssa, esim. muotindytoksiin
vaatteet Lifestylelta.

Blogia pitamalla ja somessa
tuotteista tiedottamalla.



Astakkaat jov kohderyhwmil

Kuvaile asiakasryhmaa
kolmella adjektiivilla

Mita haasteita tai
tarpeita talla
asiakasryhmalla on?

Mik& myyntiargumentti
puree juuri tahan
ryhmaan?

Miten vastaat tdman
asiakasryhman
tarpeisiin?

Mista l6ydat ndma
asiakkaat?

Kohderyhma 1: Kohderyhma 2:
Jalleenmyyjat Tietdmattomat / kuulleet mutta ei
testanneet

Tietdmattomia,
Tarkeita, ennakkoluuloisia,
tuottavia,

vastavuoroisia

Luulevat, etté tuotteet ovat vain
"vihreille”

Eivat osaa myyda tuotteita,
Eivat osta tuotteita varastoon

Voidaan pitdéa palaveri joko kasvotusten tai Some mainontaa, jaotellaan ryhmat,

Teamsin valityksell&, jolloin tuotteista ja myynnista Tuotteet ovat ekologisesti ja luonnon

voidaan kertoa. raaka-aineita kayttaen valmistettu ja
ne soveltuvat kaikille.

Nayte tuotteesta testaukseen, selite
tuotteista, omia kokemuksia
kertomalla

Tuotteista mukaan kuvaus selite ja naytteet.

Messuilta, somesta,
kivijalkakaupasta

Jalleenmyyjat ovat itse yhteydessa yhteistyon
halussa.

Kohderyhma 3:
Aikuinen nainen

Laatutietoinen,
kokeilunhaluinen,

Omaan ihoon soveltuva
tuote

Kotimaisuus,
ekologisuus, kasityona
valmistettu

Kertomalla tuotteista ja
kyselemalla asiakkaalta.
Suosituksia kertomalla

Some, kivijalkamyymala,



Astakkaat jo kohderyhmd

lhanneasiakas (Millainen on vyrityksesi

Ihanne asiakas? Ika, asema jne.)

Asiakastarve
(Mika tarve/ongelma
asiakkaalla voisi olla?)

Mill&a tuotteella tai palvelulla
ratkaiset asiakkaan
tarpeen/ongelman?

Nainen, 25-50vuotta, tydssékayva, rahaa ja aikaa

panostaa itsensd hemmotteluun

Nuori aikuinen/opiskelija

Mies 25-50 vuotta, tyossakayva

Iho-ongelmat. Joskus "pilannut”
kasvojensa ihon vaaralla hoidolla. Ei
uskalla kokeilla uusia tuotteita, ettei sama
toistu.

Atooppinen ja kuiva iho

Tyttoystavalle/vaimolle/aidille lahja

Mustaherukka Puhdistusbalmi, joka
tarkoitettu normaalille, epdpuhtaalle seka
rasvoittuvalle iholle. Puhdistaa iholta
tehokkaasti ja hellavaraisesti epapuhtaudet
seka meikin.

Kaura-kamomilla hoitovesi + kaurasheavoi.
Hoitovesi on ihon superkosteuttaja Se
rauhoittaa herkk&a ja artynytta inoa samalla
tasapainottaa ihon tulehduksia.
Syvékosteuttava sheavoi sitoo hoitoveden.
Eli ensin hoitovesi ja paélle sheavol.

Lahjakortti



Mawkiintointi- jau viestintikanoval

Kanava Tarkoitus ja tehtava Kohderyhma  Tavoite Mittari Budjetti
Facebook ja Esitella tuotteita, tehda tutuksi Some seuraajat Tiedottaa Sivujen ja julkaisujen n. 400€/kk
Instagram myymaléa ja sen valikoimaa. ympari Suomen, tuotteista, joita tykkaykset, jaot,

Muistutella aukioloajoista ja 20-70 vuotta myymalassa ja kommentoinnit

tarjouksista. Ideoita tuotteista ja verkkokaupassa

videoita myymalasta/tuotannosta.

Kivijalka- Omia tuotteita saa testattua, Myymalassa Saada tuotteita Paivittdinen myynti -
myymala sisustustuotteita saa hypistella, asioivat, kaiken myytya
vaatteita voi kokeilla. Tuotteet saa heti  ikaisid, miehia ja
mukaan. Myyjan tieto/taito ja apu on naisia
l&hella. Herkkutuotteista saa
maistiaisia.
Sahkoposti Uutiskirjeen tilaajille alennus ja Uutiskirjeen tilaajat ~ Tiedottaa Uutiskirjeen tilanneet
tiedotteet tulevasta tuotteista
Kotisivut, Kattavasti tietoa yrityksesta ja Jalleenmyyjat, Saada tuotteet Sivuilla vierailleet, n. 600€/kk
verkkokauppa, tuotteista verkossa asioivat, tunnetuksi ja tilauksien maara
Google myydyksi



